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aber auch an stark frequentierten Ein-
und Ausfallstralden wie Arnulf- oder
Dachauerstralie.

Heute erflillen bereits die ersten 1.000
MGM-Wartehallen im gesamten Stadt-
gebiet ihren Dienst am Biirger. Sie schiit-
zen vor Regen und Sonne, sie leuchten in
der Nacht und dienen als gut sichtbares
Erkennungszeichen fir ,ihre” Bus- oder
Strafsenbahnhaltestelle. Fir viele ist der
damit verbundene Service schon eine
Selbstverstandlichkeit. Und Miinchen ist
durch sie noch schoner, sicherer und sau-
berer geworden.



Der Prototyp: von Architekten aus Miinchen entworfen.

Horst Weper

Peter [ anz

Mit der Gestaltung des Modells

w,dchranne” fing alles an.

Stiitzen, Profile, ein charakteristisches
Dach: Die pragenden Elemente der Alt-
Miinchner Schrannenhalle und der
guten alten Trambahn standen Pate, als
Diplom-Architekt Peter Lanz und das
Architekturbiiro Zobel + Weber die typi-
sche Miinchner Wartehalle schufen.

Die ,Erfinder” kénnen auch heute noch
stolz sein auf ihre gemeinsame Leistung -
vor allem im Hinblick darauf, wie die
Wartehauschen allgemein angenommen
wurden. ,Das war damals gar nicht so
einfach’ erinnert sich Peter Lanz, ,,schlief’-
lich kam es bei unserem grundlegenden
Konzept fir die architektonische
Gestaltung der Wartehalle darauf an, ver-
schiedenste Aspekte unter einen Hut -
besser gesagt: unter ein Dach - zu bringen.”

Im Wettbewerb galten strenge
Vorgaben. Hier die bestmog-
liche Einbindung in das gewach-
sene Stadtbild von Miinchen, da
die optimale Verbindung von
Form und Funktion, dort die
Asthetik; daneben aber auch
Fragen nach Material, Kosten
und technischer Realisierbarkeit.

Ein echter
Miinchner
/ugewinn.

Werkdirektor
Dipl.-Ing. Dieter Buhmann,
Stadtische Verkehrsbetriebe:

»Am Stachus, am Lenbachplatz oder
an der Mlnchner Freiheit: WWo auch
immer ich Menschen in unseren
blauen Schrannenh&uschen sehe -
ich denke gerne zurlick an die Zeit,
als wir sie in Mlnchen eingeflhrt
haben. Wir haben uns damals sehr
bemiht, um eine Uber-
zeugende Loésung vorzu-
stellen - vor allem auch
fUr die geschichtlich
bedeutungsvollen und
deshalb besonders sen-
siblen Bereiche der
Stadt. Dal% der Stadtrat
seinerzeit diesem
Vorschlag folgte, war
eine rundum gute
Entscheidung. Fr
Minchen und vor allem fir die
Menschen, die hier leben”

.Was wir in erster Linie erreichen woll-
ten’ so Horst Weber im Ruckblick, ,war
der harmonische Ausgleich zwischen
Tradition und den Anforderungen des mo-
dernen stadtischen Lebens. AuRerdem
galt es, die flr die Finanzierung notwen-
dige Werbeflache in die Architektur der
Hauschen zu integrieren. Nach Ansicht
auch der Stadt ist uns dies seinerzeit gut
gelungen.”

Peter Lanz: , Die Entscheidung des Stadt-
rats fr unseren Vorschlag war ein groRRer
Erfolg. Schlieflich waren durchaus erst-
klassige Konkurrenzentwirfe mit im
Rennen. Zu unserer groRen Freude wurde
unsere Wartehalle von der Bevolkerung
sofort angenommen. Die Reaktionen
waren durchgehend positiv'

Was viele nicht wissen: Beim Dach der
MGM-Wartehallen handelt es sich um
echte Miinchner Handwerksarbeit.
Spenglermeister Lorenz Sporer ver-
wendet dafiir ausschlieBlich Titanzink.
Auf diese Weise flieRt ein Stiick
Tradition in jede , Schranne” mit ein -
zusammen mit Ur-Miinchner Qualitats-
bewuBtsein.



Dieter Keppler, Geschaftsfiihrer.
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jr Miinchen.

1sam haben wir

'66

en der AuBenwerbung haben sich zusammenge-
Stadtgestaltung zum Nutzen der Miinchner Biirger.

Anton Dutz, Geschaftstli

die gewachsenen Strukturen der Landes-
hauptstadt anpassen.

Die Nachfrage der Minchner nach weite-
ren Wartehallen ist grof3. In Absprache
mit den Verkehrsbetrieben ist eine
Verdichtung des Netzes geplant. Dies ist
jedoch nur durch zusatzliche Werbung
finanzierbar.

Das gilt auch fur andere Service-Einrich-
tungen wie etwa LitfaRsaulen mit WC
oder Info-Vitrinen fur die Bezirksaus-
schiisse. Wir sind in der Lage, diese
Burgerwinsche zu erflllen. Der Stadtrat
hat schon griines Licht gegeben, doch die
notwendigen Genehmigungen der
Verwaltung stehen noch aus.”

Anton Dutz,
Leiter der DSR Miinchen und
Geschaftsflihrer der MGM

Ohieler

Dieter Keppler,
Geschaftsflihrer von
JCDecaux Deutschland
und der MGM



Mehr Komfort fir Fahrgaste.

Schoner warten bei jedem Wetter.

Zugegeben: Es gibt interessantere und
kurzweiligere Dinge als auf Bus oder
Tram zu warten. Aber manchmal ist es
unvermeidlich. Umso besser, wenn
einem dabei nicht Winterstiirme um
die Ohren pfeifen. Wenn man geschiitzt
ist vor Regenschauern - und den ste-
chenden Strahlen der Sonne.

In den Wartehallen ist das alles kein
Problem. Aber sie bieten nicht nur splr-
baren Schutz vor den argsten Launen der
Witterung. Wer sich setzen will, findet
dazu in den Wartehallen ein regelméaRig
gesaubertes und gepflegtes Platzchen.

Wer Informationen (ber den Verkehrs-
takt, Gber Umsteigemaoglichkeiten und
Anschlisse braucht, der ist ebenfalls ver-
sorgt. Und wer sich einen schénen
Abend in der City gemacht hat, der wird
vor allem eines schatzen: Durch die Be-
leuchtung der Wartehauschen kommt
mehr Licht in die ndchtliche Stadt.

Es spricht fir das Konzept der Wartehal-
len, daf? ihre Funktionen fir Birger sogar
noch erganzbar sind. Die Unterstande
sind ausbauféhig und offen fir multifunk-
tionale Nutzung.

So sind die Wartehduschen jetzt schon
regelrechte kleine Service-Center fir
Fahrgéste. Neben Fahr und Verbundpla-
nen an der Rickwand der Hallen finden
auch Fahrkartenautomaten hier Auf-
nahme.



Dariiber hinaus bieten die Unterstande
Raum flr Lautsprecher, um Fahrgaste
Uber aktuelle Anderungen direkt zu infor-
mieren. Ein integriertes Halteschild macht
die Aufstellung einer separaten Tafel (iber-
flussig. Spritzwénde, die von aufien naht-
los an Unterstande anschlieRen, schiitzen
Wartende gegen Schmutzwasser, das
vorbeiflitzende Autos aufwirbeln.

Die Abfallbehélter neben jeder Wartehalle
und die Einbindung eines Telefons sind
schon Realitat. Verkaufsautomaten fur
Zeitungen sind in Zukunft sicherlich eben-
falls willkommen. Die Einbeziehung einer
offentlichen Toilette, die sich nach jeder
Benutzung vollautomatisch selbstreinigt,
ware fur viele Menschen eine ,wahrhafte
Erleichterung.”

so Munchen-orientiert,

dafd selbst in stadtebaulich sensiblen
Zonen eine Aufstellung kein Problem
bedeutet. Gleichwoh! wird natlrlich
jeder einzelne Standort sorgfaltig
gepruft. Ich bin vom Ergebnis nach
wie vor sehr angetan. Denn fir
meine Begriffe bringt es den Service
fir Blrger mit stadtebaulichen
Aspekten und sogar mit der zur
Finanzierung notwendigen Werbung
' ang. Munchen hat




Mehr Service durch Info-Vitrinen:

Den Anspriichen von
morgen gerecht werden.

Jeder, der in einer GroRstadt unter-
wegs ist - sei es als U-Bahn-Benutzer,
als Spazierganger oder als Fremder -,
braucht Gbersichtliche und schnelle
Informationen, wie er sein Ziel am
besten erreicht. Die MGM offeriert
sinnvolles Stadtmobiliar, in dem dieser
Biirgerservice integriert ist.

So bieten die Stadtinformationsanlagen
etwa Platz fur einen Umgebungsplan, der
jedem Ortsunkundigen schnell weiterhilft.
An den Aufgangen der U- und S-Bahn ver-
schaffen sie mit einem Streckenplan des
offentlichen Nahverkehrs einen guten
Uberblick. Und was fiir viele Biirger und
Stadtteilpolitiker von gréRter Bedeutung
ist: Sie prasentieren die Informationen

ist, daR solche Vitri-
nen mit dem Stadt-
bild in Einklang zu
bringen sind, bereits
Standorte fur Vitrinen
vorgeschlagen. Vor-
sitzender Gerd Riihle
sieht in dem neuen
Medium nur Positives:

-Vitrinen konnen wir
tionen in einem hoch-
hmen prasentieren -
ie Blrger besser errei-
chen. Die Vorteile gegenlber den
bisherigen Schaukasten liegen auf
der Hand: Sie sind grofief,
in der Nacht, werden
gewartet und an zent
orten plaziert - und d

der Bezirksausschusse tber aktuelle The-
men in einem ansprechenden Rahmen.

Diese Serviceleistungen flr Fremde und
Einheimische verbessern das Info-System
in Minchen - und belasten dabei das
Stadtsackel Uberhaupt nicht, denn die
Vitrinen finanzieren sich durch die
Werbeflache auf der zweiten Seite. Auch
der Stadtrat hat diesen MaRnahmen
schon im Dezember 1997 grundsétzlich
zugestimmt.



Aus zwei mach’ eins: Wechselmotive sparen viel Platz.

Hinterleuchtete Grol}flachen
sind die Losung.

Auch die gute alte Plakatwand geht
mit der Zeit: Als hinterleuchtete
GroRflache zeigt sie ein zeitgeméaleres
Gesicht. Sie ist funktioneller, wesent-
lich effizienter und wenn man sie rich-
tig betreibt, spendet sie sogar finanzi-
elle Zuschiisse zu Einrichtungen fiirs
Allgemeinwohl.

Innovation ist der Motor des Fortschritts.
Und moderne Technologien machen so
manches maglich, was gestern noch
Zukunftsmusik war. Zum Beispiel eine
Plakat-Grol3flache mit doppeltem Nutzen.
Sie wechselt in exakt programmierbaren
Zeitabstanden das jeweils sichtbare
Motiv. Damit vollbringt sie eine Leistung,

fur die normalerweise der doppelte Platz
notwendig ware. Der Nutzen flr die Ent-
rimpelung der Stadt, fir mehr Klarheit

und Uberschaubarkeit liegt auf der Hand.

Noch ein weiterer positiver Aspekt: Auf-
grund der Doppelbelegung dieser Flachen
ergeben sich zweifache Werbeeinnahmen
- und diese konnen dann zum Teil fur das
Sponsoring anderer Malinahmen zum
Wohl! der Birger eingesetzt werden; bei-
spielsweise flr zusatzliche Wartehallen
ohne Werbeflachen.

Hinterleuchtete GroRflachen sind gleich-
zeitig ein hervorragendes Medium flr
Informationen der Kommune. Sie kénnen

ein Forum sein flr Veranstaltungstips,
Umweltschutzhinweise, Vorsorgeaktionen,
und, und, ... eben einfach fir alles, was
die Stadt ihren Blrgern mitzuteilen hat.

Eine Grol¥flache, die mit Zustimmung der
Stadt zur Demonstration aufgestellt wird,
soll die unterschiedlichen Funktionen an-
schaulich machen. Sie wird zeigen, wie
sinnvoll und nltzlich diese Werbeanlagen
an ausgewahlten Standorten in Mlnchen
sind.



Ein Gewinn fiir die Stadtgestaltung:

Klassiker mit modernem

Innenleben.

Als der Drucker Ernst LitfaR 1855 in

Berlin die erste Werbesaule aufstellte,
hatte er sich wohl nicht traumen las-
sen, mit welch niitzlichen Funktionen

Saulen heutzutage verbunden werden.

Doch konnte er eine MGM-Saule
sehen, ware er sicher hochzufrieden.

Die neuen LitfaRsdulen konnen mit einer
offentlichen Toilette oder einem Telefon
ausgestattet werden, sie bieten Platz fir
Altglascontainer, Schaltschrénke, Streu-
sandbehalter oder Zeitungsstander.

So integriert die klassische Werbesaule
Service-Einrichtungen und technische
Geréte, die sonst das Stadtbild arg ver-
schandeln - zweifelsohne ein gestalteri-
scher Gewinn. Und auch das liefert die
MGM zum Nulltarif.

Offentliche Toiletten sind stets ein groRes
Problem. Der Stadt bescheren sie hohe
Unterhaltskosten, und die Blrger argern
sich Uber Gestank und Schmutz. Daher
bemuihen sich Bezirksausschisse und
Blrger seit Jahren um saubere Losungen.
Unter anderem liegen Antrage flr selbst-
reinigende Toiletten in LitfaRs&ulen vor.

Die MGM bietet diese WC-Saulen an.
Dank modernster Technik wird die ge-
samte Toilette nach jeder Benutzung voll-
automatisch gereinigt und desinfiziert.
Zum Service gehoren téagliche Kontrollen
sowie ein Wartungsdienst, der rund um
die Uhr zur Verfligung steht. Das Ganze
wird durch Werbung finanziert und kostet
die Stadt keinen Pfennig.



Bezirksausschiisse dréangen auf
Umsetzung:

Eine sehr
verniinftige
Losung!

Der Vorsitzende des
Bezirksausschusses
Schwabing-West,

Dr. Walter Klein, freut
sich Uber den Blrger-
service, den die MGM
mit ihren praktischen
und sauberen WC-
Anlagen bietet:

.Seit[Jahren haufen

sich/ bel‘uns die
Antrage von Blrgern fir gine WC-
Anlage im Luitpoldpark4Gerade am
Spielplatz, der von vielen Mittern
mit Kindern frequentiert wird, ist
dies unbedingt erforderlich. Die
Finanzierung einer solchen Anlage
Uber Werbung auf Basis des Stadt-
ratsbeschlusses ist eine vernlinftige
Lésung.

Die Voraussetzung dafir ist, daf? die
Werbetrager in das StralRenbild pas-
sen und das Stadtbild insgesamt
nicht dominieren. Wir halten das im
Umgiiff unseres Stadtbezirkes flr
machbar und hoffen im Interesse
der Birger jaufeine baldige Umset-
zung.”

WC-Saulen fiir die Birger:

Probeautstellung bereits

beschlossen.

Schon im Dezember 1997 hat der
Miinchner Stadtrat die Probeaufstel-
lung von drei WC-Saulen samt der zur
Finanzierung notwendigen weiteren

Werbeflachen beschlossen. Dafiir wer-

den bestehende Anlagen abgebaut.
Doch die Verwaltung hat bisher noch
keine Genehmigung erteilt.

Aufgrund der umfangreichen Technik lie-
gen die Kosten flr eine WC-Saule bei
rund 150.000 Mark. Deshalb kann diese
Einrichtung nur durch zusatzliche Werbe-
flachen finanziert werden.

Im Gegenzug fir jede neue Séule baut
die DSR eine ihrer bestehenden Werbe-
anlagen - Saulen und GroRflachen - ab.
Deshalb wird es insgesamt nicht mehr
Werbung in Mlnchen geben, sondern
modernere Anlagen, die immer auch einen
Blrgernutzen mit sich bringen und zu
einem aufgerdumten Stadtbild beitragen.



Bonus fiir mehr Reinlichkeit.

Immer sauber...
doch das kommt nicht
von ungefahr.

Was hilft die attraktivste Einrichtung,
wenn sie nicht regelmaRig gereinigt
und auf Vordermann gebracht wird?
Bei der MGM in Miinchen saubert,
pflegt und wartet man mit System.

Wirklich erfreulich, in welchem Top-Zu-
stand sich selbst solche Wartehduschen
prasentieren, die bereits seit Jahren im
Dienst der Mlnchner Biirger stehen.
Doch das ist Teil des hochqualifizierten
Service, der mit ihrer Aufstellung garan-
tiert wird.

Um Funktionalitat und Sauberkeit unter
allen Umsténden zu garantieren, ist bei
der MGM ein Team mit 30 Mitarbeitern
im Einsatz. Diese engagierte Mannschaft
kiimmert sich von friih bis spéat sorgfaltig
und aufmerksam um die MGM-Warte-
hallen im Minchner Stadtgebiet.

Der Aufwand ist enorm: Eigens ausgebil-
dete Handwerker, Monteure, Elektriker
und Service-Spezialisten reparieren und
reinigen die Wartehauschen vom Dach-
first bis zum FulRboden. Und selbst das
Terrain wird regelmaRig gefegt. Abfall-
eimer werden geleert, Aufkleber entfernt
und Werbeplakate einmal pro Woche
fachménnisch gewechselt.

Ein Kontrolldienst prift zuverldssig auf
Sauberkeit, Beschadigungen und eventu-
elle Beeintrachtigungen der Funktions-
tlichtigkeit. Mangel werden innerhalb von
24 Stunden durch Service-Techniker
behoben.

Und das alles kostet Stadt und Birger
keinen Pfennig. Das System mit seinem
vorbildlichen Service wird einzig Uber die
Werbeeinnahmen finanziert.

im
meines
aters in der Walserstrafte. Und als
umweltbewuRte Biirgerin fahre ich
natdrlich viel mit dem MVV. Mich
freut's, dal® so schone Wartehaus-
chen aufgestellt worden sind. Man
ist geschitzt vor Wind und Regen.
Die schmucken, blauen Unterstande
sind sehr geschlossen und kompakt.

Und sauber, funktionstchtig und
ordentlich sind sie auRerdem. Da
setz' sogar ich mich beim Wart
gerne auf meine vier/Buchst

Die Sitze sind sehr angenehm,
tig bequem. Also, i
Klagen.

* Frau Rusch ist Mitglied im
Bezirksausschul Au-Haidhausen und im
Vorstand des VdK-Haidhausen.



Das Licht der Wartehallen macht Miinchen heller.

Bei Nacht wird Werbung zum
Faktor tiir mehr Sicherheit.

Wenn es Abend wird in der City, dann
schaltet sich in den Werbevitrinen der
Wartehallen automatisch das Licht ein.
Plakate beginnen bunt zu leuchten und
bringen Licht ins Dunkel.

Doch damit nicht genug: Die Innenbe-
leuchtung der Wartehauschen tut ein
Ubriges. Auch sie geht bei Einbruch der
Dammerung automatisch an, spendet
Licht und vermittelt damit ein Geflhl von

subjektiver Sicherheit.

Fur Fahrgaste und Passanten ist beides
von entscheidendem Vorteil. Denn in der
GroRstadtnacht ist insbesondere zur
Herbst- und Winterzeit jede zusétzliche

Lichtquelle willkommen. Vor allem der Farbenfrohe Werbeplakate und die Be-
nachtliche Nachhauseweg féllt Bewohnern leuchtung der Wartehauschen bringen
und Besuchern viel leichter. Leben in die Stadt. Sie machen die Welt-

stadt mit Herz noch ein kleines bifschen
sympathischer und vermitteln groRstad-
tische Atmosphare. Weltbekannte Marken
und dekorativ gestaltete Plakat-Motive
verleihen ein Flair von Internationalitat.

So sind die MGM-Einrichtungen mit ihren
vielfaltigen und nutzlichen Funktionen
langst ein Teil der Stadtkultur geworden.
Sie machen Minchen erlebenswerter flir
Gaste, Besucher, Touristen und die
Munchner Blrgerschaft.



Lebenswertes Miinchen.

Eine Verbindung von Tradition

und Moderne.

Wir diirfen prasentieren: Miinchner
Néchte. Die LudwigstraBe mit einer
asthetisch abgerundeten, von innen
beleuchteten Plakatsaule der MGM.
Die Fotomontage zeigt, dal® Historie
und Moderne gar nicht so unvereinbar
sind, wie manche meinen. Vor allem
dann nicht, wenn das, was neu hinzu-
kommt, den visuellen Briickenschlag zu
Zeugnissen der Geschichte souveran
bewaltigt.

Als Kénig Ludwig I. von Bayern die repré-
sentative und nach ihm benannte Pracht-
stralRe zwischen Odeonsplatz und Sieges-
tor anlegen lieRR, waren LitfaRsdulen nicht
vorgesehen, weil ihr Prototyp noch gar
nicht erfunden war. Doch die Zeiten
andern sich. Und bei aller Wertschatzung
von historisch gewachsenen Architektur
Ensembles darf eines nicht vergessen
werden: Grofistadte sind keine Museen!
In ihnen leben, arbeiten und bewegen
sich Menschen. Die Stadt ist urbaner
Lebensraum.

Was spricht dagegen, das ohnehin schon
anstrengende GroRstadtleben fur die
Blrger etwas einfacher und miheloser zu
machen? Stadtmobel der MGM kdnnen
den Aufenthalt und die Fortbewegung im
offentlichen Raum viel angenehmer
gestalten.

Da die Menschen in Mlinchen die bisheri-
gen Service-Losungen der MGM mit brei-
ter Zustimmung angenommen haben, ist
es an der Zeit, weitere Blirgerwiinsche
zUigig zu erflllen. Service-Einrichtungen in
Saulen und Vitrinen stehen ganz oben an.
Die MGM ist bereit!





